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N

Dopo Massobrio
e Paolini,ora Marchi
premia 1 Damini

¥ tre. Dopo Paolo Massobrio
nel 2008 che li ha “scoperti” e
premiati comelamighor “Bot-
tega del Gusto” d’ltalia, dopo
il premio ricevuto da Davide
Paolininel 2009, cheli haindi-
cati come una delle realta pit
interessanti nel Paese, adesso
& stato Paolo Marchi, ideatore
del convegno “Identita Golo-
se” a premiare 1 fratelli
di Arzignano.

Nella scttima edizione del
congresso di cucina d’antore,
svoltasi a Milano la settimana
seorsa, Giorgio e Gianpietro
Damini hanno ricevuto il pre-
mio “Artigiano della gola” 1
due fratelli, che hanno la loro
macelleria- ristorante - gastro-
nomia ed cnoteca ad Arzigna-
no, hanno ricevato il premio
da Roberto Bruno, direttore
commerciale di Mirafiore Fon-
tanafredda. Scrive Paolo Mar-
chi: «I fratelli sono i creatort
di & Affini” ad Arzi-
£nano, un hiogo aperto da po-
chi anni, un format di macelle-
ria-negozio-ristorante chebril-
laper originalita. L grande fat-
tura delle materie prime, natu-

N

ralmente. “Questo premio ¢
pensato per quelle personc
che lavorano un passo indic-
tro, all’'ombra dei ristoratori
che ne sono testimonial. Arti-
. giani invisibili, produttori che
svolgono un grande lavoro ¢
con grande serieti erigore. Ba-
sti pensare che una volta sono
capitato daloro, ho chiesto un
marocchino manon hanno vo-
luto farmelo perché distante
dallortodossia del caffé».
Questoterzo prestigioso rico-
noscimento corona un impe-
£no che i due fratelli (assieme
alle rispettive morose, Fortu-
nata Bertozzo e Serena Saccea-
rola, anche loro impegnate
nelPazienda) portano avanti
con gentina passione ¢ deter-
minazione nella ricerca della
(ualitd. “Piv che buono, sano”
¢ il loro motto. E Paltro: “La
qualita al giusto prezzo’, se-
gno di un’attenzione alla di-
mensione globale della quali-
ta, che non pud essere senza li-
miti per... il portafoglio.

1 due fratelli rappresentano

la quarta generazione di una

famiglia di macellai. +
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